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Num país onde não há uma grande tradição de um 
equipamento cultural agregar à sua designação histórica 
um naming, o caso do Coliseu Porto Ageas reveste-se de 
características exemplares. Ainda não um ano volvido desde 
o início desta parceria, dispomos já de um vasto conjunto de 
indicadores que evidenciam o sucesso desta experiência.

Estamos perante uma jóia da arquitectura modernista portuguesa. 
Diante de um teatro que deve a sua fundação e construção a um 
grupo de pessoas visionárias e empreendedoras que construíram 
também uma das mais sólidas companhias de seguros da cidade 
do Porto, a Garantia.  A matriz do Coliseu, que sempre foi da 
cidade e para a cidade, conta agora a seu lado com a Ageas.

Ao dar um grande passo no sentido de aprofundar a colaboração 
com a Ageas - que é uma das suas principais associadas privadas 
-, a Instituição leva agora o nome deste Grupo Segurador a mais 
sítios, a mais ruas, a mais artistas, a mais pessoas. Ao cabo de um 
tão curto espaço de tempo, começa a ser nítida a percepção desta 
relação comercial, simbólica e emocional. É também graças a ela 
que a gestão quotidiana do equipamento, que, prestando um serviço 
público, decorre de uma lógica privada, se torna mais eficaz.

Neste sentido, vai ser possível, muito em breve, dar início à 
elaboração de um estudo de diagnóstico e metodologia de 
intervenção do edifício do Coliseu, instrumento fundamental 
para que venham a decorrer os trabalhos de reabilitação que as 
entidades públicas, concretamente o Município do Porto, associado 
de referência desta Instituição, se dispuseram a levar por diante.

Um pequeno grande gesto sedimenta um lugar único. Foi por isso 
que decidimos gravar os logos do Grupo Ageas num espaço nobre do 
Foyer, ao lado das referências históricas a parceiros de outras épocas 
e à equipa de projectistas que, com Cassiano Branco, imaginaram 
e concretizaram este belo edifício. Tal como também se começa 
a gravar na memória colectiva o propósito Coliseu Porto e Ageas 
- Mais Futuro Juntos. É disso que tratam as páginas seguintes.

Eduardo Paz Barroso
Presidente da Direção
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Público que passou pelo
Coliseu entre abril de 2018

e janeiro de 2019

265.000
pessoas

*às quais se somam cerca de 2.350 pessoas
em espetáculos e atividades do Balleteatro,

a estrutura artística em residência no Coliseu.
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Rebranding

A parceria estabelecida entre o Coliseu Porto e o Grupo Ageas
no dia 12 de abril de 2018 motivou uma transformação integral da 
imagem desta Instituição. O naming Coliseu Porto Ageas está em 
grande plano na fachada do Coliseu, gravada no vidro da bilheteira 
e no vidro da receção do edifício - onde também está colocada uma 
instalação  alusiva à sala com a legenda “Mais Futuro Juntos” -, nos 
mupis e telas que decoram o átrio, nas folhas de sala, nos uniformes 
dos Assistentes de Sala e equipa técnica, assim como em toda a 
comunicação online, quer no site do Coliseu, quer nas redes sociais.

Mas, para além das partes mais visíveis, houve um trabalho detalhado 
de transformação, que pode ser visto nos mais pequenos pormenores, 
desde as fichas que são cedidas ao público quando depositam os 
seus pertences nos bengaleiros até aos nossos e-mails, envelopes 
e papel de carta. Para além da multiplicidade de meios onde surge 
agora o naming Coliseu Porto Ageas, é de salientar a gravação do 
logotipo da Ageas numa das paredes com maior significado dentro 
deste edifício, classificado como Monumento de Interesse Público, 
onde são lembrados os mecenas que ajudaram a reerguer o Coliseu.

A cortina no palco e a mensagem de boas-vindas, gravada pela 
radialista Ana  Galvão, constituem a derradeira receção aos 
milhares de espectadores que todas as semanas nos visitam:

Boa noite. Bem-vindos ao Coliseu Porto Ageas. Pedimos que 
desliguem os telemóveis e lembramos que não é permitido o 
registo de imagens ou som. Desejamos um bom espetáculo.

“O mais importante associado 
privado fundador do Coliseu, a 
Ageas, reconheceu e apreciou todo 
o trabalho, estratégia, resultados 
e qualidade da programação que 
este teatro tem desenvolvido desde 
2014 com evidente sucesso.”

Eduardo Paz Barroso, Presidente da 
Direção (conferência de imprensa 
em 28 de março de 2018)
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23 abril 2018 Gráficos do Futuro

Circo 2018
long sleeve preta
frente, logo circo 1 cor
costas, site 1 cor

80mm

210mm

80mm

150mm

Circo 2018
casaco
costas logo circo 1 cor 
frente logo circo 1 cor

80mm

190mm 60mm

+-200mm

23 abril 2018 Gráficos do Futuro

5 novembro 2018 Gráficos do Futuro

frente polar
logo a 2 cores
tamanho 40x20mm

costas polar
texto a 1 cor (branco)
tamanho 210x26mm

40mm

130mm90mm
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© 2018

Mafalda Veiga
30 anos para comemorar

12.10.2018 
22:00 

Zeca Pagodinho
10.10.2018 
22:00 

Produção Vibes & Beats

Produção Yellownoises

© 2018

Raquel Tavares  
com Sinfonietta de Lisboa

31.10.2018 
21:30 

Natiruts
30.10.2018 
21:30 

Produção Everything is New

Produção Primeira Linha
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© 2019

Grease, O Musical 
Texto de Jim Jacobs e Warren Casey 
Encenação de Paulo Sousa Costa 

17.01.2019 · 22:00
18.01.2019 · 21:30

Mississippi Gospel Choir
11.01.2019
21:30 

Produção Yellow Star Company

Produção Euroconcert

© 2018

Rodrigo Leão
O Aniversário

07‒08.11.2018 
21:30 

Baixa Terapia
António Fagundes, Mara Carvalho, Fábio Espósito 
Alexandra Martins, Bruno Fagundes, Ilana Kaplan

01‒02‒03.11.2018 → 21:30 
 04.11.2018 → 17:00 

Produção Uguru

Produção Plano 6

© 2019

Aurea  
Festival Montepio às vezes o amor

14.02.2019
22:00

Simone encontra
Ivan Lins  
12.02.2019
21:30

Produção Produtores Associados

Produção Conquista Padrão

© 2018

Diabo na Cruz
22.11.2018 
22:00 

David Fonseca
Radio Gemini

16.11.2018
21:30 

Produção Produtores Associados

Produção Vachier e Associados

© 2019

Zé Manel Taxista 
com Maria Rueff

08.02.2019 · 21:30
09.02.2019 · 16:30 

Os Vizinhos de Cima 
com Fernanda Serrano, Pedro Lima,
Ana Brito e Cunha e Rui Melo 

26.01.2019 · 21:30
27.01.2019 · 16:00 · 21:30

Produção UAU

Produção Força da Produção

© 2018

Jota Quest
Acústico

18.11.2018 
21:30 

Calema
A.N.V.

10.11.2018
22:00 

Produção Vibes & Beats

Produção Senhores do Ar
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www.coliseu.pt 
facebook.com/coliseuporto 

Rua Passos Manuel 137, 4000-385 Porto
T (+351) 223 394 940

Concerto
de Outono
Gershwin, Rhapsody in Blue
Berlioz, Sinfonia Fantástica, Op. 15
Orquestra Metropolitana de Lisboa
Direção Musical Pedro Amaral
Piano Mário Laginha 

22.09.2018

Brevemente no Coliseu

La Traviata
Giuseppe Verdi {1813-1901}
Ópera em três atos, com libreto de Francesco Maria Piave {1810-1876}
Direção Musical Michele Gamba
Encenação, Cenografia e Figurinos Pier Luigi Pizzi
Reposição de Encenação, Desenho de luz Massimo Gasparon
Coro Teatro Nacional de São Carlos
Maestro Titular Giovanni Andreoli
Orquestra Sinfónica Portuguesa
Maestrina Titular Joana Carneiro

20.10.2018
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Frente Frente Frente

Cartão pessoal
Medidas: 85x55 mm
Cores: frente 2 cores + verniz UV (apenas no logo)
             verso 1 cor
Papel: Munken 240 gr

Cartão pessoal
Medidas: 85x55 mm
Cores: frente 2 cores
             verso 1 cor
Papel: Munken 240 gr

Cartão comercial
Medidas: 85x55 mm
Cores: frente 2 cores
             verso 1 cor
Papel: Munken 240 gr

Verso Versos Verso

Eduardo Paz Barroso
Presidente 

eduardo.paz.barroso@coliseu.pt

www.coliseu.pt 
Rua Passos Manuel 137, 4000-385 Porto

(+351) 223 394 943

Sara Coelho
Comunicação e Assessoria de Imprensa

sara.coelho@coliseu.pt
(+351) 938 500 296 

www.coliseu.pt 
Rua Passos Manuel 137, 4000-385 Porto

(+351) 223 394 940

www.coliseu.pt 
Rua Passos Manuel 137, 4000-385 Porto

(+351) 223 394 940

Isalinda Santos
Assessora de Programação e Gestão de Eventos 

isalinda.santos@coliseu.pt 
(+351) 938 500 683

www.coliseu.pt 
Rua Passos Manuel 137, 4000-385 Porto

(+351) 223 394 940

Pinto Coelho
Diretor Administrativo e Financeira 

pintocoelho@coliseu.pt

www.coliseu.pt 
Rua Passos Manuel 137, 4000-385 Porto

(+351) 223 394 940

Luis Barros
Diretor Técnico 

luisbarros@coliseu.pt
(+351) 938 500 748

www.coliseu.pt 
Rua Passos Manuel 137, 4000-385 Porto

(+351) 223 394 940



23Coliseu Porto Ageas · Balanço dos primeiros 10 meses de uma parceria com futuro

www.coliseu.pt 
Associação Amigos do Coliseu do Porto

Rua Passos Manuel 137, 4000-385 Porto  ·  (+351) 223 394 940

NIPC 503 533 114  ·  CRC Porto 35
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www.coliseu.pt 
Rua Passos Manuel 137, 4000-385 Porto

www.coliseu.pt 
Rua Passos Manuel 137, 4000-385 Porto

www.coliseu.pt 
Rua Passos Manuel 137, 4000-385 Porto
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Imprensa

Pela sua localização central no coração da Baixa do Porto, 
todos os dias milhares de locais e turistas passam à porta do 
Coliseu Porto Ageas. A visibilidade do naming desmultiplica-se 
em formatos e lugares, não só no número 137 da Rua Passos 
Manuel, mas também em diferentes meios, como a imprensa.

As referências são muitas e variadas, da rádio à internet,
dos jornais à televisão. Após a enorme atenção mediática que o 
estabelecimento da parceria entre o Coliseu e a Ageas obteve em 
março e abril, as referências são agora mais orgânicas e começam 
a entrar na rotina normal da presença do Coliseu nos media. Na TV, 
o evento “Levanta-te e Ri” e o concerto de Rui Massena contam-se 
entre os exemplos. Jornais de referência como o Público e o Jornal de 
Notícias já começaram a referir o nome atual da sala. Ainda a título de 
exemplo, o jornal Destak, de distribuição gratuita em Lisboa e Porto, 
deu uma página e chamada de capa ao Circo no Coliseu Porto Ageas.

Nos meios online, o nome Coliseu Porto Ageas tem alcançado 
melhores resultados. Tratando-se da primeira parceria de 
naming cultural na Região Norte e uma das primeiras do país, a 
implementação do novo nome da sala ainda tem vasta margem 
de progressão e só poderá consolidar-se com o tempo.

“O que hoje se conciliam aqui são 
vontades. A vontade da Câmara em 
investir parte do que é necessário e o 
interesse privado da Ageas, fazendo 
o que tão bem sabe fazer, que é 
rentabilizar os seus investimentos, com 
responsabilidade social e cultural.”

Rui Moreira, Presidente da Câmara 
do Porto (conferência de imprensa 
em 28 de março de 2018)
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Anúncios na Imprensa

Para além das referências orgânicas, o Coliseu Porto 
Ageas insere-se nos meios de comunicação social através 
da publicidade aos eventos que decorrem na Sala. 
Entre Abril de 2018 e janeiro de 2019, o Coliseu 
comprou os seguintes espaços:

Público: 
14 anúncios em papel
Uma campanha online

Jornal de Notícias:
10 anúncios em papel
Duas campanhas online

Adicionalmente, foram distribuídos 38 mil encartes com a 
programação do Circo de Natal, na edição de 9 de dezembro 
do Jornal de Notícias, na cidade do Porto e no Grande Porto

Time Out:
Uma página na edição de dezembro

TSF:
16 spots de 20 segundos

Rádio Nova:
470 spots de 30 segundos

Rádio Festival:
300 spots de 30 segundos

Vídeo outdoors:
2400 spots em seis outdoors da cidade do Porto

Cinemas:
2 inserções por sessão em todas as sessões nas salas 
dos Cinemas NOS e UCI durante oito dias. Campanha 
relativa ao Concerto de Outono, com Mário Laginha. “Ter o Coliseu como parceiro, presente 

e futuro, foi uma escolha óbvia. Pelo 
simbolismo e pela diversidade, mas 
também pela evolução e visão futura 
que se pretende para este espaço, pelo 
que achamos que será a união perfeita. 
Orgulhamo-nos muito desta parceria e 
estamos fortemente empenhados em 
contribuir para que o Coliseu continue a 
ser uma referência na cultura nacional”.

Steven Braekeveldt, CEO do Grupo 
Ageas Portugal (conferência de 
imprensa em 28 de março de 2018)
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* A Antena 2 cede, a título gracioso, spots para os concertos 
programados pelo Coliseu em parceria com a Orquestra 
Metropolitana de Lisboa. Também a RTP, parceiro institucional 
do Teatro Nacional de São Carlos, exibiu spots de 20 segundos 
em todos os seus canais sobre a ópera “La Traviata”.



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LOCAL

Apesar de estarem ainda a registar 
valores inferiores aos do mesmo perí-
odo do ano passado, os pagamentos 
em atraso dos municípios portugue-
ses aos seus fornecedores voltaram, 
desde o início do ano, a uma trajec-
tória ascendente.

O aviso é feito pelo Conselho das 
Finanças Públicas (CFP) no relatório 
publicado ontem sobre a Execução 

Pagamentos em atraso 
dos municípios voltam a subir 
na primeira metade do ano

Orçamental da Administração Local 
no 1.º Semestre de 2018. O documen-
to analisa a evolução das contas, da 
dívida e dos pagamentos em atraso 
dos municípios portugueses.

No caso dos pagamentos em atra-
so — dívida que se encontra vencida 
há mais de 90 dias — o relatório dá 
conta da acumulação de um valor 
de 107 milhões de euros no fi nal do 
primeiro semestre de 2018, o que 
representa uma subida de cerca de 
11 milhões face ao fi nal do ano pas-
sado. A tendência de subida dos pa-
gamentos em atraso nas autarquias 
acontece depois de, no decorrer de 
2017, se ter registado uma diminui-
ção signifi cativa deste indicador (de 
147 milhões de euros em Janeiro para 
96 milhões em Dezembro). É por isso 
que, comparando o valor de Junho 

Finanças locais
Sérgio Aníbal

Conselho das Finanças 
Públicas revela aumentos 
dos pagamentos em atraso 
no primeiro semestre, 
depois da descida de 2017

detectar uma inversão da tendência 
na primeira metade deste ano é no 
prazo médio de pagamento que, de-
pois de ter caído de 40 para 28 dias 
no decorrer de 2017, registou agora 
uma ligeira subida para 30 dias até 
ao fi nal do primeiro semestre deste 
ano.

O CFP dá também conta da dimi-
nuição do saldo global do conjunto 
dos municípios no primeiro semes-
tre de 2018 em 53 milhões de euros 
face ao período homólogo de 2017, 
passando para os 388 milhões. Em 
particular, diz o relatório, “a receita 
fi scal evidenciou um crescimento in-
ferior ao previsto no Orçamento do 
Estado para 2018”.

No que diz respeito, à dívida total, 
os indicadores mostram uma tendên-
cia positiva. Especifi camente em rela-

ção à dívida considerada para efeitos 
do limite legal defi nido para os mu-
nicípios, o relatório do CFP destaca 
a redução de 234 milhões de euros 
registada desde o início do ano, redu-
zindo-se o número de municípios aci-
ma desse limite de 28 no fi nal de 2017 
para 25 no fi nal do primeiro semestre 
de 2018. Entre estes, há quatro — Car-
taxo, Nordeste, Fornos de Algodres e 
Vila Real de Santo António — que se 
encontram em situação de ruptura 
fi nanceira. Será preciso esperar até 
ao fi nal deste ano para saber quantos 
municípios ultrapassam efectivamen-
te os limites, sujeitando-se a verem 
ser-lhes aplicados planos de apoio 
fi nanceiro, cujas características de-
pendem da gravidade da situação.

PUBLICIDADE

sergio.anibal@publico.pt

com o período homólogo de 2017 se 
verifi ca ainda uma descida (de 120 
milhões para 107 milhões) dos paga-
mentos em atraso.

O CFP destaca no seu relatório a 
subida dos pagamentos em atraso 
registada no Município de Penafi el 
como a mais acentuada durante os 
seis primeiros meses deste ano, as-
cendendo aos 5 milhões de euros. Em 
Lamego, Ourique e Vila Real de Santo 
António, os agravamentos neste in-
dicador também foram superiores 
a um milhão de euros. Pela positiva, 
no Município de Paços de Ferreira, 
que está a ser sujeito a um programa 
de assistência fi nanceira, registou-se 
no mesmo período uma diminuição 
dos pagamentos em atraso em cerca 
de três milhões de euros.

Outro indicador onde é possível 

22 de setembro - 21:30  |  Coliseu Porto Ageas

Mário Laginha piano

Pedro Amaral direção musical

Orquestra Metropolitana de Lisboa
Concerto de Outono
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A estas campanhas soma-se a presença online, quer através 
de Newsletters enviadas aos nossos contactos e à base de 
dados dos Amigos do Coliseu, quer através das nossas redes 
sociais - Instagram, Twitter e Facebook, com destaque para 
esta última, que conta com 77.000 fãs. De modo a aumentar 
o alcance e a interação com as páginas e com determinado 
evento, há uma aposta em posts patrocinados.
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Para além do investimento feito pelo Coliseu nos seus eventos de 
programação própria, é de referir que a maior parte da programação 
do Coliseu é de acolhimento, sendo os planos de meios da inteira 
responsabilidade dos promotores. Não dispomos, por isso, de dados 
relativos a estas campanhas, mas são frequentes as referências ao 
Coliseu Porto Ageas na TV, nos jornais, nas redes sociais e nas ruas.
A marca Coliseu Porto Ageas surge ainda diretamente mencionada 
nas páginas dos artistas, quer nacionais, quer internacionais.
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Coliseu Porto Ageas na cidade e no país

São múltiplas as ferramentas de que o Coliseu dispõe para 
promover a sua imagem e os seus eventos. Graças à parceria com 
as empresas de transporte da cidade, por exemplo, são colocados 
cartazes nas carruagens do Metro do Porto. Também são exibidos 
spots vídeo com a programação do Coliseu Porto Ageas na rede 
de TVs da Metro do Porto existentes nas diversas estações.

A CP - Comboios de Portugal é uma das parceiras do Circo do 
Coliseu. Nesse sentido, são colocados cartazes nos comboios e 
nas estações de comboio. Para além da época de Circo, os eventos 
do Coliseu são exibidos nos ecrãs do comboio Alfa Pendular.

Na STCP, são colocados, nas cerca de 400 viaturas, 
cartazes durante o mês de dezembro, também relativos ao 
Circo de Natal. Em simultâneo, é exibida uma mensagem 
eletrónica duas vezes por minuto em toda a frota.

Mensalmente, o Coliseu ocupa entre 60 a 100 espaços de Mupis 
espalhados por toda a cidade do Porto, da Foz até ao Campo 
Alegre, de Campanhã até à Avenida AEP, passando pelas zonas 
mais movimentadas da cidade, como a Rua de Santa Catarina. 
Quer seja nas principais artérias rodoviárias da cidade, quer seja 
em zonas pedonais, o alcance seja com a programação mensal, 
quer seja com a promoção de um evento de produção própria, 
em ambas as peças o logotipo é um elemento central. Entre maio 
e janeiro, o Coliseu ocupou mais de 600 mupis. Em todas estas 
peças, o elemento central é o logotipo da sala, em grande plano.

Adicionalmente, para cada evento de produção própria são produzidos 
flyers e cartazes, que depois são colocados em universidades, 
escolas com ensino musical, espaços culturais da cidade como o 
Teatro Municipal do Porto e Serralves, FNACs, bibliotecas, entre 
outros espaços. Os nossos flyers e programas estão também nos 
postos de turismo, fruto de parcerias entre o Coliseu Porto Ageas 
e as duas instituições de turismo da cidade e do Norte do país. 
Os flyers podem encontrar-se no espaço municipal de Turismo, 
junto à Câmara, no posto da Sé, no Porto Welcome Center e 
na loja do Aeroporto. Ocasionalmente, é feita distribuição de 
flyers à entrada e saída de espetáculos do Coliseu, assim como 
nas imediações do teatro. No dia da inauguração das luzes de 
Natal na Baixa da cidade, dia 1 de dezembro, milhares de pessoas 
concentraram-se na Avenida dos Aliados. Nesse dia, foi feita a 
distribuição em mão de flyers do Circo de Natal do Coliseu.

Ao todo, entre abril de 2018 e janeiro de 2019 foram 
produzidos e distribuídos cerca de 100 mil flyers.

“É esta a nossa missão também, num 
grupo que quer estar em Portugal a 
longo prazo, e que aposta na Cultura 
para conseguir estar mais próximo 
da sociedade e marcar a diferença.”

Inês Simões, Diretora de Comunicação 
Corporativa e Marca do Grupo 
Ageas Portugal (Jornal 2 da RTP2 
em 10 de abril de 2018)     
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Jigalov palhaço · Mago Edgard magia

Vlada pedestal · Duo Wizard lasers

Pneumatic Arts trapézio e corda vertical

Badea Brothers forças combinadas

Anastasia corda bamba 

Programação e produção Coliseu Porto Ageas
Bilhetes à venda no Coliseu Porto · Informações e reservas ligue 1820 (24 horas)

maiores de 3 · facebook.com/coliseuporto · www.coliseu.pt
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O Coliseu tem acesso ao apoio das empresas de Ticketing com as quais 
trabalha. Nos eventos de produção própria vendidos com a Blueticket, 
o Coliseu Porto Ageas tem acesso aos seguintes meios de publicidade:

- Publicidade na rede de multibanco
- Publicidade na rede de postos Galp – vagas de
  15 dias com um mínimo de 200 spots/dia.
- Banner nos bilhetes eletrónicos vendidos para diversos espetáculos
- Banner no site Blueticket
- Destaque na imagem de capa do facebook Blueticket
- Notícias nas redes sociais Blueticket (twitter, 
  instagram e bluegazine.pt, o blog da Blueticket)
- Newsletter enviada aos subscritores da Newsletter Blueticket
- Publicidade na Up, a revista de bordo da TAP

No caso da Ticketline, o Coliseu Porto Ageas tem 
acesso aos seguintes meios de publicidade:

- Banner no site 
- Rubrica “Recomendamos”
- Envio de comunicado sobre o espetáculo à mailing list Ticketline
- Notícias na Ticketline Magazine, distribuída 
  gratuitamente em todo o país
- Posts nas redes sociais

Parceiros do Coliseu, como a Orquestra Metropolitana de 
Lisboa e o Teatro Nacional de São Carlos, também incluem 
nos seus anúncios e canais próprios o Coliseu Porto Ageas. 
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